AGB Anzeigen - VGN Medien Holding

Allgemeine Geschiftsbedingungen der

VGN Medien Holding GmbH, FN: 183971x

Woman GmbH & Co KG, FN: 509370z

Gusto GmbH & Co KG, FN: 509302z

TV Media GmbH & Co KG, FN: 643295y

WoT GmbH & Co KG, FN: 643298b

alle Taborstrafie 1-3, 1020 Wien,

gesamthaft im Folgenden als ,,VGN Medien Holding* oder ,,Verlag® bezeichnet
Stand: Mirz 2026

Abschnitt I: Allgemeine GEMEINSAME Bestimmungen

1. MaBgeblich fiir den Auftrag im Print- und Digitalbereich sind unsere allgemeinen
Geschiftsbedingungen, die jeweils giiltige Anzeigenpreisliste und unsere Auftragsbestétigung.

Im Falle digitaler Datenlieferung gelten auch die Richtlinien des Verlages fiir digitale
Datenlieferung - abrufbar unter:

Werbemittel Print: https://www.vegn.at/a/werbung-print-technische-angaben

Werbemittel Digital: https://www.vgn.at/technische-spezifikationen-vgn-digital

Die gegenstandlichen Geschiftsbedingungen gelten auch fiir alle kiinftigen Geschéaftsbeziehungen,
auch wenn sie nicht nochmals ausdriicklich vereinbart werden.

2. Zusatzvereinbarungen zu unseren Geschiftsbedingungen sind nur dann verbindlich, wenn sie
seitens der Geschéiftsfiihrung der VGN Medien Holding GmbH schriftlich bestitigt werden.
Gegenbestitigungen des Auftraggebers und Hinweise auf seine Geschéfts- und Lieferbedingungen
sind rechtlich unwirksam, auch dann, wenn ihnen im Einzelfall nicht ausdriicklich vom Verlag
widersprochen wird. Eine Akzeptanz von Geschifts- und Lieferbedingungen des Auftraggebers
seitens der VGN Medien Holding durch Erfiillungshandlungen ist ausgeschlossen.

3. Fiir Inhalt, Form und die rechtliche Zuléssigkeit der Anzeige und Werbemittel, insbesondere
einschlieBlich der Klarung von Urheber- und Kennzeichen- und Personlichkeits- und
Datenschutzrechten, ist der Auftraggeber allein verantwortlich. Die VGN Medien Holding ist nicht
verpflichtet, Inserate auf ihren Inhalt, ihre Form oder ihre rechtliche Zuldssigkeit hin zu {iberpriifen.
Der Auftraggeber hilt die VGN Medien Holding fiir den Fall der Inanspruchnahme durch Dritte in
vollem Umfang schad- und klaglos. Die VGN Medien Holding hat das Recht, nicht aber die Pflicht,
Gewinnspiele, Gutscheine und Tipon-Cards oder Zugaben im rechtlich erforderlichen Ausmaf
anzupassen.

4. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden
vom Verlag als solche gekennzeichnet.

5. Es obliegt dem Auftraggeber, sich iiber den jeweils giiltigen Anzeigentarif vor Ausgabe des
Inserates / vor Start der Kampagne zu informieren.

6. Auf Wunsch werden gegen gesonderte Kosten Entwurf, Text, Grafik und Fotografie fiir ein
Werbeinserat/-mittel von uns angefertigt. Falls eine Weiterverwendung in anderen Medien
gewiinscht wird, miissen die Rechte dazu beim Verlag erstanden werden.

7. Produktions- und Kreativkosten sowie Herstellungskosten sind kein Bestandteil des
Anzeigenpreises und werden daher gesondert fakturiert.



8. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftriigen
sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

9. Die VGN Medien Holding ist nicht verpflichtet zu priifen, ob dem Auftraggeber das Recht
zusteht, die Druckunterlagen/Werbemittel fiir Kampagnen welcher Art auch immer zu
vervielfaltigen, dem Auftrag entsprechend zu bearbeiten oder zu verdndern oder sonst in der
vorgesehenen Weise zu benutzen, sondern ist berechtigt anzunehmen, dass dem Auftraggeber alle
jene Rechte Dritten gegeniiber, die filir die Ausfiihrung des Auftrages erforderlich sind, zustehen.
Der Auftraggeber sichert ausdriicklich zu, dass er iiber diese Rechte verfiigt. Der Auftraggeber hilt
die VGN Medien Holding im Fall der Inanspruchnahme durch Dritte in vollem Umfang schad- und
klaglos.

10. Die VGN Medien Holding behélt sich das Recht vor, die Verdoffentlichung der Anzeigen ohne
Angaben von Griinden abzulehnen. In diesem Fall sind jegliche Anspriiche gegen die VGN Medien
Holding ausgeschlossen.

11. Der Auftraggeber garantiert, dass die Inhalte seiner Werbemittel und -flichen und darin
enthaltene Links nicht gegen presserechtliche, wettbewerbsrechtliche, strafrechtliche,
datenschutzrechtliche oder sonstige Rechtsvorschriften verstoBen, insbesondere nicht radikal-
politische, gegen das Verbotsgesetz sowie sonstige gegen den Anstand und die guten Sitten
verstoflende Inhalte und Formen enthalten, sowie nicht in Personlichkeitsrechte Dritter eingreifen.

12. Der Auftraggeber garantiert weiters, dass er der berechtigte Inhaber von Urheber-, Marken-,
Leistungsschutz-, Personlichkeits- und sonstigen Nutzungsrechten, welche fiir die Werbung
erforderlich sind, insbesondere der von ihm an VGN Medien Holding zur Verfiigung gestellten oder
verwendeten Unterlagen (z. B. Texte, Fotos, Grafiken, Dateien, Tontrdger und Videobdnder etc.)
sowie dass er allféllige personenbezogene Daten (insbesondere Fotos) rechtméBig erhoben hat und
auch die Uberlassung dieser an VGN Medien Holding rechtmiBig ist.

13. Die VGN Medien Holding behilt sich insbesondere vor, Werbemaflnahmen, die vom
Osterreichischen Werberat beanstandet wurden, nicht durchzufiihren. Dies beinhaltet auch den
sofortigen Stopp einer bereits laufenden Werbekampagne. Die VGN Medien Holding kann aus
diesem Grund die Annahme von Werbeauftrigen ablehnen und von rechtsverbindlich
angenommenen Auftragen zuriicktreten.

14. VGN Medien Holding haftet nicht fiir einen Erfolg der Schaltung von Werbeflachen.

Abschnitt II: Allgemeine Bestimmungen im PRINT-BEREICH

a) Auftragserteilung

1. Anzeigenauftrdge sind innerhalb eines Jahres nach Auftragserteilung abzuwickeln, im
Zweifelsfall gelten sie fiir die ndchste Ausgabe.

2. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden, soweit keine aktionsbedingten,

zeitlichen Einschrankungen bestehen, nur fiir die innerhalb eines Kalenderjahres erscheinenden

Anzeigen gewahrt.

Fiir die Aufnahme der Anzeigen in bestimmten Ausgaben wird keine Gewéhr geleistet.

4. Der Auftraggeber hat bei unleserlichem, unrichtigem oder unvollstdndigem Abdruck der
Anzeige Anspriiche auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, wenn durch Fehler des
Verlages der Sinn der Anzeige entscheidend verdndert wurde oder die Werbewirkung wesentlich
infrage gestellt ist. Weitergehende Haftungen fiir die VGN Medien Holding sind ausgeschlossen.
Im Zweifel unterwirft sich der Verlag den Empfehlungen des Gutachterausschusses fiir
Druckreklamationen (FOGRA Forschungsgesellschaft Druck e.V., Miinchen).

W



5.

Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hohere Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrige mit 80 % der zugesicherten
Druckauflage erfiillt sind. Geringere Leistungen sind nach dem Tausenderpreis gemill der
Kalkulationsauflage zu bezahlen.

b) Druckunterlagen

1.

Dem Auftraggeber obliegt die rechtzeitige Beistellung der Druckunterlagen. Zu jeder Seite muss
ein farbverbindlicher Proof mitgeliefert werden. Bei verspéteter Anlieferung ist die VGN
Medien Holding berechtigt, ein ihm vorliegendes Sujet des Auftraggebers zu verwenden. Der
Verlag behilt sich jedoch die Einschaltung in der nichstfolgenden Ausgabe vor.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch hergestellt. Die Kosten dafiir triagt der
Auftraggeber. Bei nicht fristgerechter Riicksendung gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen, falls nicht
ausdriicklich schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber

zu zahlen.

Der Auftraggeber ist verpflichtet, einwandfreie, den Richtlinien entsprechende Druckunterlagen
beizustellen. Sind etwaige Mingel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern
werden erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber keinen Anspruch auf
Ersatzeinschaltung. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstidndigkeit
und Richtigkeit zu tiberpriifen.

. Beanstandungen sind innerhalb von 8 Tagen nach Erhalt der Rechnung dem Verlag schriftlich

zur Kenntnis zu bringen.

Der Verlag haftet nicht fiir Ubertragungsfehler.

Fir den erteilten Auftrag kommen die jeweils giiltigen Produktionsbedingungen zur
Anwendung.

Aufgrund der maschinellen Fertigung kann es bei der Herstellung der Sonderwerbeform zu
technischen Abweichungen kommen; Abweichungen bei bis zu 3 % der Gesamtauflage
berechtigen nicht zur Reklamation und befreien nicht von der Pflicht zur Zahlung der
Herstellungskosten.

Platzierung

. Platzierungswiinsche sind nur im Falle der Leistung eines Platzierungszuschlages bindend,

ansonsten ist der Verlag unverbindlich um Erfiillung bemiiht.
Konkurrenzausschluss kann nur ab einer AnzeigengroBe von 1 Seite aufwirts fiir zwei
gegeniiberliegende Seiten vereinbart werden.

d) Beilagen / Beikleber / Beihefter / Beileimer

1.

2.

3.

Der Inhalt von Beilagen, Beiklebern, Beiheftern oder von Beileimern darf sich nur auf den
eigenen Geschéftsbereich beziehen und darf keine Werbung Dritter enthalten.

Vor Auftragsausfithrung sind dem Verlag 4 Wochen vor Erscheinungstermin ein Muster und der
Inhalt per PDF vorzulegen.

Die Erfiillung der technischen Vorgaben ist bindend. Bei Abweichung kann es zu Mehrkosten
kommen. Die Mehrkosten sind in den Preisen nicht inkludiert und miissen daher zusétzlich
verrechnet werden.

Abschnitt III: Allgemeine Bestimmungen im DIGITAL-BEREICH
a) Auftragserteilung

1.

Der Auftraggeber stellt alle zur Durchfiihrung des Auftrags erforderlichen Mittel, insbesondere
die benétigte Grafikdatei in den von VGN Medien Holding vorgegebenen Standardformaten und
das sonstige fiir die Veroffentlichung der Werbefldche erforderliche Material rechtzeitig vor der
vereinbarten Veroffentlichung der Werbeflache, spitestens aber drei Werktage davor, zur
Verfiigung. Spiter als drei Werktage vor dem vereinbarten Beginn der Schaltung der



Werbefliche sind Anderungen, insbesondere von GroBe, Format, Ausstattung und Platzierung
der Werbeschaltung, nur nach Riicksprache mit VGN Medien Holding moglich. Dies gilt auch
fiir entsprechende Anderungen der bereits geschalteten Werbefliche zu Zwecken der
Kampagnen-Optimierung.

2. Der Auftraggeber trigt die Gefahr der Ubermittlung des zur Verdffentlichung bestimmten
Materials, insbesondere die Gefahr des Verlustes von Daten, Datentridgern, Fotos und sonstigen
Unterlagen. VGN Medien Holding ist berechtigt, aber nicht verpflichtet, das iibermittelte
Material zu bearbeiten, soweit dies fiir die vereinbarungsgeméfle Werbeschaltung erforderlich
ist.

3. Kann ein allenfalls vertraglich vereinbartes Leistungsvolumen fiir einen Auftraggeber durch
VGN Medien Holding nicht innerhalb des vereinbarten Zeitraumes erbracht werden, ist VGN
Medien Holding berechtigt und verpflichtet, das noch ausstindige Leistungsvolumen in
unmittelbarem Anschluss an den betreffenden Auftrag oder im Anschluss an einen neuerlichen,
vom Auftraggeber bereits wirksam gebuchten Auftrag nach Wahl von VGN Medien Holding in
angemessener Frist nachzutragen.

4. VGN Medien Holding gewéhrleistet die richtige und vollstdndige, dem jeweils iiblichen
technischen Standard entsprechende Darstellung der Werbeflache im Rahmen der von VGN
Medien Holding vermarkteten Websites. Sofern eine standardisierte Ausspielung nicht gegeben
ist und die mangelhafte Darstellung nicht auf der Fehlerhaftigkeit der vom Werbetreibenden
iibermittelten Materialien beruht, sondern von VGN Medien Holding zu vertreten ist, ist VGN
Medien Holding auf eigene Kosten und nach eigener Wahl zur Behebung des Mangels durch
Verbesserung, Nachtrag des Fehlenden oder Austausch berechtigt. Schldgt eine Verbesserung
innerhalb der angemessenen Frist fehl, so kann der Auftraggeber erst nach weiterer
angemessener Fristsetzung Minderung oder Wandlung geméf} den gesetzlichen Bestimmungen
erklaren oder die Veroffentlichung einer Ersatzwerbung im Umfang der beanstandeten Werbung
verlangen. VGN Medien Holding ist in diesen Fillen berechtigt, eine Ersatzwerbefldche im
unmittelbaren Anschluss an den betreffenden Auftrag oder im Anschluss eines neuerlichen vom
Werbetreibenden bereits wirksam gebuchten Auftrags nach Wahl von VGN Medien Holding in
angemessener Frist nachzutragen. Dariiber hinaus stehen dem Werbetreibenden keine Anspriiche
ZU.

5. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Werbeflachen unverziiglich zu iiberpriifen und etwaige
Mingel unverziiglich binnen drei Tagen bei ansonsten vollstindigem Verlust aller Rechte
schriftlich zu riigen.

6. VGN Medien Holding haftet fiir Schadenersatzanspriiche des Auftraggebers aus der
mangelhaften Erfiillung von Vertrdgen iiber die Nutzung von Werbeflichen bei VGN Medien
Holding nur bei Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit. Die Haftung ist in jedem Fall mit dem fiir
die betreffenden Werbeflichen von Werbetreibenden zu zahlenden Entgelt beschrankt. VGN
Medien Holding haftet nicht fiir Folgeschdden oder entgangenen Gewinn.

7. VGN Medien Holding haftet nicht fiir die Unmoglichkeit der Leistung oder génzlichen oder
teilweisen Ausfall einer Schaltung in Folge hoherer Gewalt und technischer Gebrechen.

8. Bei interaktiver Werbung erfolgt der Nachweis der Kontaktmengen ausschlielich durch die
Auswertung der Zugriffsdaten des von VGN Medien Holding genutzten Ad-Servers. Diese
Auswertung wird dem Werbetreibenden zusammen mit der Abrechnung auf Kosten von VGN
Medien Holding zur Verfiigung gestellt.

b) Digitale Werbemittel

1. VGN Medien Holding ist berechtigt, aber nicht verpflichtet, Links zu iiberpriifen; der
Auftragsgeber verpflichtet sich, Links nicht ohne Riicksprache mit VGN Medien Holding
auszutauschen. In diesem Fall stehen dem Auftraggeber keinerlei Ersatzanspriiche gegeniiber
VGN Medien Holding zu; vielmehr ist der Auftraggeber dennoch verpflichtet, die fiir den
urspriinglichen Auftrag vereinbarten Zahlungen zu leisten.

2. Der Verlag haftet nicht fiir Ubertragungsfehler.

3. Fir den erteilten Auftrag kommen die jeweils giiltigen Produktionsbedingungen zur
Anwendung.



4.

Die Pflicht zur Aufbewahrung der Werbemittel endet 3 Monate nach Kampagnenablauf, falls
nicht ausdriicklich schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

¢) Platzierung

1.

Die Platzierung der Werbefliche erfolgt im beiderseitigen Einvernehmen. Kann ein solches nicht
herbeigefiihrt werden oder wird ein besonderer Platzierungswunsch nicht geduBert, so ist VGN
Medien Holding berechtigt, unter Beriicksichtigung der Interessen des Auftraggebers, die
Werbeflache im Rahmen der von VGN Medien Holding vermarkteten Websites zu platzieren.
Fiir die Platzierung der Werbefliche kommen ausschlieBlich die Flachen infrage, die in der
jeweils giiltigen Preisliste ausgewiesen sind.

. Verbund- oder Kollektivwerbung, d. h. die Zusammenfassung von Werbungen mehrerer

Werbetreibender, ist nur nach ausdriicklicher Zustimmung von VGN Medien Holding méglich.

Abschnitt IV: STORNOBEDINGUNGEN
PRINT-BEREICH:

1.

2.
3.

Bei Zuriickziehung von Auftragen wird eine Stornogebiihr von 15 % des Inseratenwertes in
Rechnung gestellt.

Die Stornierung eines Auftrages kann nur bis zum Anzeigenschluss erfolgen.

Die Stornierung von Ad-Specials muss spitestens 6 Wochen vor Erscheinungstermin erfolgen,
bzw. bei Sonderpapier nur bis zum Tag der Papierbestellung. Bei spaterer Stornierung werden
die, bis zum Stornozeitpunkt entstandenen tatséchlichen Kosten verrechnet.

. Kosten, die durch die Anderung der urspriinglich vereinbarten Ausfiihrung sowie bestellter

Druckunterlagen entstehen, sind gesondert vom Auftraggeber zu bezahlen.

DIGITAL-BEREICH:

1.

Die kostenfreie Stornierung eines Auftrages ist bis 10 Werktage vor Schaltungsbeginn moglich.
Bei einer spiteren Stornierung ist das Entgelt fiir 50% des Kampagnenbudgets fallig. Dies gilt
auch fiir bereits gestartete Kampagnen. In diesem Fall entstehen Stornokosten in der Hohe von
50% des noch nicht geschalteten Anteils, sowie die vollen Kosten fiir die bereits geschalteten
Ad Impressions.

Im Falle einer vorzeitigen Beendigung der Werbeschaltung (der Vertrag zur Werbeschaltung
kann von beiden Vertragsteilen jederzeit bereits vor Ablauf einer Befristung mit sofortiger
Wirkung aufgeldst werden), bleiben bei Kiindigung durch den Auftraggeber Zahlungsanspriiche
von VGN Medien Holding aus bereits in Auftrag gegebenen Leistungen unberiihrt, wobei bereits
durchgefiihrte Leistungen von VGN Medien Holding zur Génze, noch nicht durchgefiihrte
Leistungen mit 50 % des vereinbarten Entgeltes abzurechnen sind. Schadenersatzanspriiche und
sonstige Anspriiche von VGN Medien Holding welcher Art auch immer bleiben unberiihrt.

Abschnitt V: VERRECHNUNG
PRINT-BEREICH:

1.
2.
3.
4.

5.

Reklamationen werden nur innerhalb von 14 Tagen ab Ausstellungsdatum anerkannt.
Unterjdhrige Rabatt-Anpassungen erfolgen nur auf Anfrage quartalsweise.

Bei ungerechtfertigten Rabattabschliissen erfolgt nach Ablauf des Kalenderjahres eine
Nachbelastung, wobei fiir den fehlenden Betrag Verzugszinsen in Héhe von 12 % p. a.
verrechnet werden.

Rabattberechnungen sind schriftlich bis spatestens 31. Mérz des darauffolgenden Jahres
anzufordern.

Der Auftraggeber erhilt nach Erscheinen der Anzeige kostenlos ein Belegexemplar.

DIGITAL-BEREICH:

1.

Die Fakturierung von Werbeschaltungen im digitalen Bereich erfolgt grundsétzlich nach
Kampagnenende. Sollte eine Kampagne eine Laufzeit von mehr als zwei Monaten aufweisen,
sind Teilrechnungen seitens VGN Medien Holding zuldssig.



2.
3.

Reklamationen werden nur innerhalb von 8 Tagen ab Ausstellungsdatum anerkannt.
Der Auftraggeber erhilt nach Kampagnenende einen Report zur abgelaufenen Kampagne.

Abschnitt VI: ZAHLUNG

1.

Zahlungsfristen:
PRINT-BEREICH: 30 Tage netto ab Rechnungsdatum
DIGITAL-BEREICH: 14 Tage netto ab Rechnungsdatum

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen in Hoéhe von 12 % sowie

Einziehungskosten berechnet.

. Die VGN Medien Holding ist berechtigt, vor Durchfiihrung des Auftrages und auch wéhrend der

Laufzeit des Auftrages das Erscheinen oder weitere Anzeigen von der Vorauszahlung eines
Betrages und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

Wechsel konnen nicht akzeptiert werden.

Rechnungen sind zahlbar in Wien (Erfiillungsort ist Wien). Es ist osterreichisches materielles
Recht anzuwenden.

. Bei Auftragen iiber die erstmalige Schaltung von Werbeflachen eines Auftraggebers behélt sich

die VGN Medien Holding das Recht vor, Vorauszahlung zu verlangen.

. Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung gegen Anspriiche von VGN Medien Holding, zur

Zuriickbehaltung oder Minderung nur berechtigt, wenn diese Anspriiche von VGN Medien
Holding anerkannt oder gerichtlich festgestellt worden sind.

Die Kosten fiir allfallige Mahnungen sowie die Kosten einer notwendigen und nicht von
vornherein aussichtslosen Forderungseintreibung (z. B. durch einen Rechtsanwalt oder ein
Inkassobiiro) trigt der Auftraggeber, auch wenn es sich um vorprozessuale Kosten handelt.

Abschnitt VII: TTPA-VERORDNUNG

1.

4.

Ist der Auftraggeber ein Sponsor im Sinne des Art. 3 Z 10 der Verordnung (EU) 2024/900
iiber die Transparenz und das Targeting politischer Werbung (TTPA-Verordnung) oder
handelt er als Anbieter von Werbedienstleistungen im Namen eines Sponsors im Sinne der
genannten Bestimmung oder umfasst der Auftrag sonst politische Werbedienstleistungen
(insbesondere politische Anzeigen), so verpflichtet sich der Auftraggeber zur umfassenden
Mitwirkung, damit der Verlag alle ihn nach der TTPA-Verordnung treffenden
Verpflichtungen erfiillen kann.

Insbesondere hat der Auftraggeber in den nachfolgend beschriebenen Féllen eine
wahrheitsgemif3e Erklarung dariiber abzugeben, ob es sich bei der Werbedienstleistung, mit der
er den Verlag beauftragt hat, um eine politische Werbedienstleistung im Sinne des Artikels 3 Z 5
der bezeichneten Verordnung handelt, und gegebenenfalls ob die Anforderungen nach Artikel 5
Absatz 2 der bezeichneten Verordnung erfiillt sind. Eine solche Erklarung ist in folgenden Fallen
abzugeben:

(a) unaufgefordert, wenn

(i) der Auftraggeber ein politischer Akteur ist oder (unmittelbar oder mittelbar) fiir einen
politischen Akteur handelt; oder

(i1) der Auftragsgenstand eine Veroffentlichung umfasst, die geeignet und darauf ausgerichtet
ist, das Ergebnis einer Wahl oder eines Referendums, ein Abstimmungsverhalten oder
einen Rechtsetzungs- oder Regulierungsprozess auf Unionsebene oder auf nationaler,
regionaler oder lokaler Ebene zu beeinflussen (ausgenommen in den in Artikel 3 Ziffer 2
lit. b Unterabsatz 1) bis iii) der TTPA-Verordnung genannten Fillen);

(b) jederzeit (auch wenn keiner der vorgenannten Umsténde vorliegen sollte) auf Aufforderung
des Verlags.

Gibt der Auftraggeber nicht spétestens bei Auftragserteilung eine unaufgeforderte Erklarung
gemdll dem vorangehenden Absatz ab, so gilt dies gegeniiber dem Verlag als Bestétigung, dass
der Auftrag keine politische Werbung umfasst.

Umfasst der Auftrag politische Werbung, so hat der Auftraggeber dem Verlag insbesondere die
einschlidgigen Informationen vollstdndig, genau und unverziiglich zu libermitteln, die fiir die



Einhaltung folgender Bestimmungen der TTPA-Verordnung durch den Verlag erforderlich sind:
Artikel 9 Absatz 1 (Dokumentation), Artikel 11 Absatz 1 (Kennzeichnung) und Artikel 12 Absatz
1 (Transparenzbekanntmachung) erforderlich sind. Die vorgenannten Erkldrungen und
Informationen sind unaufgefordert, vollstindig, genau und unverziiglich (rechtzeitig) zu
iibermitteln.

. Soweit nicht ausdriicklich und schriftlich Abweichendes vereinbart ist, sind zur Verdffentlichung
durch den Verlag bestimmte politische Anzeigen vom Auftraggeber selbst mit der durch Art. 11
der TTPA-Verordnung gebotenen Kennzeichnung zu versehen; dem Verlag ist auBerdem
rechtzeitig eine vollstdndige und richtige Transparenzbekanntmachung gemal Art. 12 der TTPA-
Verordnung unter Verwendung der Vorlagen des Verlags (diese basieren auf den Anhéngen zur
Durchfiihrungsverordnung (EU) 2025/1410) in weiterverarbeitbarer (maschinenlesbarer) Form
gemall den Spezifikationen des Verlags zu {ibermitteln.

. Setzt der Auftraggeber im Zusammenhang mit politischer Werbung Targetingverfahren oder
Anzeigenschaltungsverfahren (im Sinne von Art. 3 Ziffer 11 und 12 der TTPA-Verordnung) ein,
so trigt er die Verantwortung fiir die Einhaltung des Kapitels I1I der bezeichneten Verordnung und
hat dem Verlag die dort normierten Informationen ebenso unaufgefordert, vollstdndig, genau und
unverziiglich zu iibermitteln; solange das IAB TCF-Framework, auf dessen Basis das Consent-
Management des Verlags hinsichtlich der Verarbeitung personenbezogener Daten fiir Online-
Werbung basiert, die Einholung einer gesonderten Einwilligungen in die Verarbeitung
personenbezogener Daten fiir Zwecke der politischen Werbung im Sinne von Art. 18 Abs. 1 lit. b
der TTPA-Verordnung nicht ermoglicht (oder, sollte eine kiinftige Fassung dies ermoglichen,
deren Implementierung im Hinblick auf politische Werbung dem Auftraggeber noch nicht
schriftlich bestétigt wurde), diirfen solche Verfahren vom Auftraggeber nur eingesetzt werden,
soweit der Auftraggeber selbst diese gesonderte Einwilligung erhalten und dokumentiert hat.

. Fiir Vertragspartner, die Online-Anzeigen iiber technische Schnittstellen ohne Vorabkontrolle der
Inhalte durch den Verlag in dessen digitalen Diensten ausliefern (etwa im Rahmen von
Programmatic Advertising) gelten vorrangig gegeniiber den vorangehenden Regelungen die
folgenden besonderen Regelungen:

(a) Da der Verlag keine Kontrolle iiber Herkunft und Inhalt der vom Auftraggeber iiber dessen
Infrastruktur ausgelieferten Anzeigen hat, wird im Verhéltnis zwischen Vertragspartner und
Verlag vereinbart, dass der Vertragspartner im Falle der Auslieferung politischer Online-
Anzeigen die alleinige Verantwortung fiir die Erfiillung der Anforderungen der TTPA-
Verordnung nach deren Kapitel II (Transparenz- und Sorgfaltspflichten fiir politische
Werbedienstleistungen) und deren Kapitel III (Targeting und Anzeigenschaltung politischer
Werbung iiber das Internet) ibernimmt. Der Vertragspartner ist insbesondere verantwortlich
fiir alle gemd der TTPA-Verordnung von Anbietern politischer Werbedienstleistungen
(einschlieBlich Herausgebern politischer Werbung) einzuholenden Erkldrungen und
Informationen, zu fiihrenden Aufzeichnungen und zu erfiillenden Informations- bzw.
Ubermittlungspflichten und stellt dem Verlag alle Informationen und Erklirungen zur
Verfiigung, die dieser benotigt, um den gesetzlichen Bestimmungen oder behdrdlichen
Auftriagen zu entsprechen.

(b) Politische Anzeigen werden vom Vertragspartner im Angebot des Verlags mit Kennzeichnung
gemil Artikel 11 und mit Verlinkung zur vom Vertragspartner pflichtgemil bereitgestellten
Transparenzbekanntmachung ausgeliefert.

(c) Der Vertragspartner stellt fiir die von ihm ausgelieferten politischen Anzeigen ein
Meldeverfahren geméf Artikel 15 der Verordnung bereit und macht dieses sowohl von der
ausgelieferten Anzeige aus als auch von der Transparenzbekanntmachung aus zugénglich.
Soweit der Vertragspartner im Rahmen des geméal Artikel 15 eingerichteten Meldeverfahrens
eine auf einen Dienst des Verlags bezogene Meldung erhilt, welche sich erkennbar auf
politische Werbung bezieht, die nicht vom Vertragspartner in Diensten des Verlags
ausgeliefert wurde, wird er den Verlag unverziiglich {iber den Erhalt einer solchen Meldung
unterrichten und, soweit dem nicht gesetzliche Bestimmungen (insbesondere
datenschutzrechtliche Bestimmungen) entgegenstehen, die erhaltene Meldung weiterleiten;
die meldende Person wird in einem solchen Fall unter Hinweis auf die Zustindigkeit des
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Vertragspartners an diesen verwiesen bzw. ihr die Weiterleitung der Meldung an den
Vertragspartner mitgeteilt.

(d) Der Vertragspartner ist verantwortlich dafiir, dass die von ihm ausgelieferten politischen
Anzeigen fristgerecht und mit allen erforderlichen Informationen (Artikel 15 Abs. 4 iVm
Artikel 12 Abs. 1 der Verordnung (EU) 2024/900 iiber die Transparenz und das Targeting
politischer Werbung) in das Europdisches Archiv fiir politische Online-Anzeigen eingestellt
werden.

Der Auftraggeber nimmt zur Kenntnis, dass der Verlag verpflichtet ist, die politische Anzeige
nicht zur Verfliigung stellen bzw. deren Verdffentlichung, Zustellung oder Verbreitung
unverziiglich einstellen, wenn der Auftraggeber seine Pflichten geméfl der TTPA-Verordnung
bzw. gemil dieser Vereinbarung verletzt, insbesondere, wenn Angaben in der Kennzeichnung
und/oder in der Transparenzbekanntmachung unvollstindig oder unrichtig sind. Der Verlag behélt
sich daher das Recht vor, Anzeigen nicht zu verdffentlichen, wenn Anhaltspunkte dafiir bestehen,
dass deren Veroffentlichung gegen die TTPA-verstoBBen konnte, insbesondere bei Anhaltspunkten
fir  Unrichtigkeit oder  Unvollstdndigkeit der  Kennzeichnung oder  der
Transparenzbekanntmachung.

Abschnitt VIII: Staatliche und drittstaatliche Werbung

1.

Soweit der Auftraggeber als, oder im Auftrag einer, Behorde oder 6ffentlichen Stelle (nach dem Recht
der Republik Osterreich oder aus einem Drittland) Werbeeinschaltungen beauftragt, oder sonst solche
Auftrige (unmittelbar oder mittelbar) vermittelt, verpflichten er sich zur erforderlichen Mitwirkung,
damit der Verlag seiner Transparenzpflicht nach Art. 6 Abs. 1 lit. (d) der Verordnung (EU) 2024/1083
(Europdisches Medienfreiheitsgesetz) hinsichtlich des zugewiesenen jahrlichen Gesamtbetrags
staatlicher Mittel fiir staatliche Werbung und hinsichtlich des jdhrlichen Gesamtbetrags der von
Behorden oder offentlichen Stellen von Drittlindern stammenden Werbeeinnahmen (,,drittstaatlicher
Werbung™) vollstdndig nachkommen kann. Als offentliche Stellen gelten auch von o6ffentlichen
Korperschaften kontrollierte Unternehmen; hinsichtlich dsterreichischer Rechtstréger ist die Liste der
vom Rechnungshof kontrollierten Rechtstriger (§ 1 Abs. 3 BVG MedKF-T) maligeblich.

. Der Auftraggeber hat hierzu unaufgefordert mitzuteilen, wenn ein von ihm erteilter Auftrag ganz oder

teilweise zu Einnahmen des Verlags aus staatlicher Werbung oder aus drittstaatlicher Werbung fiihrt;
dies hat gegebenenfalls unter Verwendung allféllig vom Verlag hierfiir vorgesehen Formulare und
Prozesse zu erfolgen, wobei geforderte Angaben richtig und vollstindig zu machen sind.

. Agiert der Auftraggeber als Vermittler und steht im Zeitpunkt der Erteilung des Auftrags noch nicht

fest, ob durch den Auftrag dem Verlag ganz oder teilweise Einnahmen aus staatlicher Werbung
und/oder aus drittstaatlicher Werbung vermittelt werden, so ist, wenn Einnahmen aus staatlicher oder
drittstaatlicher Werbung vermittelt wurden, die Informationspflicht geméf dem vorangehenden Absatz
langstens bis 31. Janner des darauffolgenden Kalenderjahres unaufgefordert zu erfiillen; der Verlag ist
jederzeit berechtigt einen unterjahrigen Bericht {iber die ihm vermittelten Einnahmen aus staatlicher
und drittstaatlicher Werbung zu verlangen.

. Besteht zwischen dem Auftraggeber und dem Verlag eine laufende Rahmenvereinbarung bzw.

Kooperation, welche die wiederkehrende Vermittlung nicht im Vorhinein bestimmter
Veroftentlichungen umfasst, so erfolgt die Informationspflicht (soweit nicht andere Intervalle
ausdriicklich schriftlich vereinbart wurden) als jahrlicher maschinenlesbarer Sammelbericht tiber alle
vermittelten Einnahmen aus staatlicher und aus drittstaatlicher Werbung.

Abschnitt IX: SCHLUSSBESTIMMUNGEN

1.

2.

Gerichtsstand fiir alle Streitigkeiten aus dem Vertragsverhéltnis zwischen der VGN Medien
Holding und dem Auftraggeber ist Wien.

Es ist ausschlieBlich dsterreichisches Recht anzuwenden. Die Anwendung des UN-Kaufrechts
ist ausgeschlossen.

. Generell bediirfen alle vertragswesentlichen Erkldrungen (Annahme, Kiindigung u.d.) sowie

Abweichungen von diesen Bedingungen und die Anderungen dieser Schriftformklausel der
Schriftform.



4. Sollte eine Bestimmung dieser Allgemeinen Geschéiftsbedingungen unwirksam sein, wird davon
die Wirksamkeit der iibrigen Bestimmungen nicht beriihrt. Die unwirksame oder fehlende
Bestimmung ist durch eine Bestimmung zu ersetzen bzw. zu ergénzen, die wirtschaftlich dem
am néichsten kommt, was die Parteien vereinbart hitten, wenn sie die Unwirksamkeit bzw. die
Liicke bedacht hitten.

5. Informationen zu den Datenverarbeitungsvorgingen sind unter vgn.at/datenschutzpolicy
abrufbar.

6. Sofern die VGN Medien Holding personenbezogene Daten an den Auftraggeber iiberlésst, wird
der Auftraggeber auf Aufforderung einen Auftragsverarbeitungsvertrag mit der VGN Medien
Holding abschlielen und diese Daten nur auf ausdriickliche Weisung von VGN Medien Holding
verarbeiten.



