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* Wellness: Was man wo am besten genief3en kann - von Hot Stone bis Kaltekammer
» Gesunder Lifestyle: Fit und gesund in allen Lebenslagen

* An Morgen denken: Experten-Tipps fur eine sorgenfreie Zukunft

* Shopping: modische Trends fur zeitlose Outfits

» Mobilitat: Auto, E-Bike oder Bahn: Viele Wege fluhren an das gewunschte Ziel

« Urlaub: Ausspannen, Erholen und Auftanken in Osterreich

’l\jedienpartner der Messe
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Erscheinungstermine

Die groBe Themenstrecke in TV-MEDIA

. . . . in der Gesamtauflage
fur die Entertainment-Community.

TV-MEDIA:
09.06. & 13.10.2021

Generation 50 plus:
Die beste Zeit, die Freuden des Lebens zu genieflen.

Mehr Freizeit, neue Moglichkeiten und viele Wiinsche, die jetzt erfullt Reichweite
werden konnen. Die Zielgruppe 50 plus ist aktiv, unternehmungslustig und
legt Wert auf Qualitat - egal, ob bei Wellness und Bewegung, Kulinarik und 511.000 Leserinnen
Genuss, Wohnen, Shoppen, oder sich einfach was Gutes tun. .
. PP e was ou . Verbreitete Auflage

Die groBe Themenstrecke von TV-MEDIA bringt Tipps, Trends und Stories zu
vielen Themenbereichen und bietet so lhren Produkten und Angeboten das
relevante Umfeld. Niitzen Sie die Themenstrecke ,Lebensfreude” fir Ihren
Werbeauftritt und erreichen Sie diese kaufkraftige Zielgruppe.
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Eine Generation in den besten Jahren

130.498 Exemplare
+ 10.000 Zusatzvertrieb
auf der Lebenslust
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